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Superare la crisi partendo dai distretti

Trigilia (Srm): Opportunita di rafforzare i poli produttivi territoriali

Comereagiraallaprovadellacri-
siilmodello disviluppo, produ-
zione e organizzazione, basato
sui distretti industriali, per cui
I'Italia é tanto famosa? Natie af-
fermatisi su di un sistema fon-
dato sulle relazioni, sull’accu-
mulo di esperienza e sull identi-
1a, 1 distretti industriali stanno
vivendo un delicato momento di
passaggio, inun cuilalocalizza-
zione territoriale appare spesso
pilt un limite che un vantaggio.
Ma su quali elementi dovrebbe
poggiare la ricerca di un nuovo
equilibrio pertermtorl e distret-
ti? L’argomento & stato al cenitro
dell'incontro “L'identitd deidi-

stretti mdu striali allaprova del-
la crisi”, ospitato nell’Aula ma-
gna della Facolta di Giurispru-
denza nell’ambito del ESIsvel
dell’Economia di Trento. A co-
ordinare il dibattito con gli eco~
nomisti Enzo Rullani (Venice In-
ternational University) e Carlo
Trigilia (ordinario di Sociologia
economica all'Universita di Fi-
renze, nonché membro del con-

siglio di rettivo dell’Associazione
Srm), il preside della Facolta di
Economia, Paolo Collini.
“[distretti sono un sistema pro-
duttivo locale fatto di piccole e
medie imprese che cooperano
in un determinato territorio -
premetteTng]ha .Citando We-
ber, sono delle comunita di de-
stino, perché chi ci opera & ac-
comunato da determinate op-
portunita di consumo, dilavoro.
Neltempo, attraverse le intera-~
zioni, prendono formaivalori, le
norme, i modi di organizzare il
lavoro, le conoscenze diffuse, le
modalita specifiche di relazio-
ni, i capitali e le infrastrutture
collettive che, tutti insieme, ne
definiscono 'identita”.

E con questo "bagaglio” che il
territorio reagisce dungue alle
sfide esterne, come la crisi e,
prima ancora, la concorrenza
globale. Ma inche misuraun ter-
ritorio riesce aridefinirela pro-
pria identita per affrontare le
nuove sfide? “Tutto & influen-
zato innanzitutto dalla vocazio-

ne originaria, manifatturiera,
commerciale o turistica”, ri-
sponde Tngﬂla "Ma poi anche
dal modo in cui gli attori, fami-
ghe 1mprese o istituzioni, rea-
giscono alle sfide cooperando e
mettendo in atto strategle per
trasformare il territorio da un
Iuogo fisico a un soggetto capa-
ce di riflessione, di strategia”,
aggiunge.

La erisi, dunque, & una grande
sfida che pud spingere verso la
ridefinizione dell’identita o il
rafforzamento dialcuni caratte-
i, ma il rischio di annientare ]
agguato “Ci sono territori -
chiarisce Trigilia - piti orientati
al mercato per la produzione di
beni e servizi, che hanno mag-
giori possibilita di controllo sui
proprio futuro. Altriinvece, ov-
vero 1 territori dei consumatori
centratiad esempio sul turismo,
sul mercato immobiliare o sul
commercio, che hanno perso la
propriaidentiti e conessalaca-~

pacita di influire sulla propria
sostenibilita”.

L'identita che permeaidistret-
tie,in generale iterritori, &€ in-
fattiuna caratteristica che viene
da lontano: dall’Ttalia dei Co-
muni, quelle piccole identita au-
tonome che, con I'etd contem-
poranea sono rimaste escluse
dallarivoluzione industriale for-
dista. “Questo ha salvaguardato
le tradizioni di saper fare diffu-
soeartigianale, lafamiliarita con
i mercati, 'etica economica
orientata al forte impegno nel
lavoro e ne]]acoopera710ne I'i-
dentitalocale forte el'elevata co-
esione sociale che oggi rendono
unicl c[uel territori” splega Tri-
gilia.“Il rischio - conclude I'e-
sperto - & che il processo di ri-
definizione dell’identitd anco-
rain corso, accelerato dalla cri-
si, invece diagevolare il passag-
giodallavecchiaallanuovaiden-
tita, faccia proliferare i territo-
1i di consumatori, annullando
le reti sociali che sono il sub-
strato necessario per mantene-

I

reidentitd”.
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