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Obama non ha sfruttato in campagna
elettorale la questione razziale, anzi,
e diventato un politico post-razziale

Ma negli Stati Uniti il colore della pelle
e ancora un fattore ben presente e il gap
tra bianchi e afroamericani non cala

Ma all’America non basta
un presidente nero

ALESSANDRO FRANCESCHINI

L’elezione di Barack Obama alla Casa
Bianca é stato un evento assolutamen-
te inedito nella storia degli Stati Uni-
ti d’America. Non si tratta solo della
sua estrazione «umile» - che anzi rap-
presenta un elemento in continuita
con il «sogno americano» - ma soprat-
tutto dal colore della sua pelle. L'es-
sere nero (e non «abbronzato», come
sosteneva qualcuno in Italia) rappre-
senta in America ancora uno svantag-
gio sociale ed economico. E sinonimo
di poverta, di cattive compagnie, di li-
mitate reti lavorative e probabilmen-
te anche dirazzismo. leri pomeriggio,
presso 'aula rossa della Facolta di
Economia, Nicola Persico, professo-
re di economia presso la New York
University, ha tenuto una lezione su
questo tema, arrivando a dimostrare
invece che «la questione della razza
non ha diminuito significativamente
le chance elettorali di Obama. Anzi,
semmai le ha aumentate, generando
Pentusiasmo dei giovani e di tanti elet-
tori liberab.

Introdotto dalla giornalista Patricia
Thomas, il professore ha spiegato co-
me «Obama si sia creato 'immagine
del primo politico nero «post-razzia-
le». Nello sport, figure simili sono gia
presenti: il piti celebre & probabilmen-

te Tiger Woods, la cui insofferenza ver-
so le questioni razziali & proverbiale.
Ma nella politica degli Stati Uniti, quel-
la post-razziale & una figura nuova e
di cambiamento. L'impressione che
Obama proietta di sé & di non sentir-
si svantaggiato dalla suarazza e il pub-
blico americano gli & grato per non
averne fatto uno strumento elettora-
len.

Tuttavia I'elezione di un presidente
nero non significa conseguentemen-

te che il paese sia diventato improv-
visamente tollerante. Anzi. «ll gap fra
bianchi e afro-americani - ha spiega-
to il docente — secondo tutte le misu-
re, esiste ancora e non diminuisce.
Consideriamo per esempio la percen-
tuale dei diciannovenni neri che fini-
sce la scuola superiore: per i nati nel
1957 & del 51 per cento. Un quarto di
secolo dopo, nel 1981, la percentuale
é scesa al 43 per cento. Analogamen-
te, nel 1999 era in prigione il 6,5 per
cento dei maschinerifrai20ei54an-
ni, contro il 2,5 per cento di vent’an-
ni prima. Secondo queste e altre mi-
sure, il divario fra neri e bianchi é au-
mentato, non diminuito, nell’ultimo
quarto di secolo. E cid nonostante
energiche politiche di integrazione
scolastica, politiche di azione positi-

va nelle ammissioni a universita e
scuole professionali di elite e quote

riservate in certi settori del mercato
del lavoron.

Ma il paradosso emerso durante la co-
municazione & questo: in America I'es-
sere nero, in determinate condizioni,
puo rappresentare addirittura un van-
taggio. «L’elite nera beneficia, all’'Uni-
versita, di una “discriminazione posi-
tiva”, ovvero il poter accedere a quo-
te riservate per cui per alcuni neri e

pitt facile accedere all’'universita dei
bianchi». Ma non & 'unico aspetto.
«Obama ha anche tratto un vantaggio
dalla famiglia della moglie Michelle
Robinson (I'unica “vera” afro-ameri-
cana della coppia), molto inserita nel-
la politica di Chicago e che ha avuto
il merito di “sdoganare” il presidente
nella comunita nera americananr.

«[l primo candidato nero alla presi-
denza degli Stati Uniti - ha concluso
il relatore ~ non rappresenta la fine

del divario tra bianchi e neri, che an-
zi sembra aumentare. La vera novita
¢ la disponibilita degli elettori a vota-
re un presidente nero. Anche perché
Obama ha evitato di fare della razza
uno strumento di campagna elettora-
le, allontanandosi dai leader piti radi-
cali. Si & poi dimostrato capace di ge-
stire con abilita situazioni potenzial-
mente esplosive. E si é presentato agli
americani come il primo politico post-
razzialen.

Ma all’America non basta
un presidente nero
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